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Цель освоения дисциплины (модуля) – сформировать знания и практические умения 

проектирования визуальных коммуникаций. 

Курс «Проектирование визуальных коммуникаций» является одной из 

инновационных учебных дисциплин, которая ориентирована на реализацию запроса 

подготовки специалистов, способных создавать интеллектуальные, дизайнерские 

продукты, необходимые для бизнеса, маркетинга, проектирования социальных 

пространств, графических и виртуальных продуктов, которые обеспечивают необходимое 

успешное взаимодействие, опосредованное через знаки, цвет и графику. Визуальные 

коммуникации как форма социальных отношений дает возможность сократить путь от 

замысла к пониманию его другим человеком за счет айдентики, диаграмм, бизнес-рисунка, 

схем, плакатов, пиктограмм и др. 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю): 

УК-1. Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять 

системный подход для решения поставленных задач; 

ОПК-4. Способен проектировать, моделировать, конструировать предметы, товары, 

промышленные образцы и коллекции, художественные предметно-пространственные 

комплексы, интерьеры зданий и сооружений архитектурно -пространственной среды, 

объекты ландшафтного дизайна, используя линейно-конструктивное построение, цветовое 

решение композиции, современную шрифтовую культуру и способы проектной графики; 

ОПК-6. Способен понимать принципы работы современных информационных технологий 

и использовать их для решения задач профессиональной деятельности. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с 

индикаторами достижения компетенций 
Компетенция 

 

Индикаторы компетенций Результаты обучения 

УК-1. Способен 

осуществлять поиск, 

критический анализ и синтез 

информации, применять 

системный подход для 

решения поставленных 

задач 

 

1.1. Анализирует задачу, выделяя 

ее базовые составляющие. 

Осуществляет декомпозицию 

задачи. Определяет, 

интерпретирует и ранжирует 

информацию, требуемую для 

решения поставленной задачи. 

1.2. Находит и критически 

анализирует информацию, 

необходимую для решения 

поставленной задачи. 

1.3. Рассматривает различные 

варианты решения задачи, 

знать: 

 теоретические основы визуальных 

коммуникаций; 

 основы сенсорики и образного мышления. 

  

уметь: 

 применять методы научных исследований 

при создании дизайн-проектов и 

обосновывать новизну собственных 

концептуальных решений; 

 разрабатывать бизнес-модель проекта. 

 

владеть: 



оценивая их достоинства и 

недостатки. 

1.4. Грамотно, логично, 

аргументированно формирует 

собственные суждения и оценки. 

Отличает факты от мнений, 

интерпретаций, оценок и т.д. в 

рассуждениях других участников 

деятельности. 

1.5. Определяет и оценивает 

практические последствия 

возможных решений задачи. 

 прикладным программным обеспечением 

для реализации проекта; 

 навыками оценки качества и 

жизнеспособности проекта. 

ОПК-4. Способен 

проектировать, 

моделировать, 

конструировать предметы, 

товары, промышленные 

образцы и коллекции, 

художественные предметно-

пространственные 

комплексы, интерьеры 

зданий и сооружений 

архитектурно -

пространственной среды, 

объекты ландшафтного 

дизайна, используя 

линейно-конструктивное 

построение, цветовое 

решение композиции, 

современную шрифтовую 

культуру и способы 

проектной графики 

ОПК-4.1 Создает коллекции, 

художественные предметно-

пространственные 

комплексы, интерьеры зданий и 

сооружений 

архитектурно-пространственной 

среды, объекты 

ландшафтного дизайна 

ОПК-4.2 Применяет линейно-

конструктивное 

построение, цветовое решение 

композиции, современную 

шрифтовую культуру и способы 

проектной графики 

 ОПК 4.3 Демонстрирует 

способность проектировать, 

моделировать, 

конструировать предметы, 

товары, промышленные образцы  

 

знать: 

 теоретические основы визуальных 

коммуникаций; 

 основы сенсорики и образного мышления. 

 

уметь: 

 применять методы научных исследований 

при создании дизайн-проектов и 

обосновывать новизну собственных 

концептуальных решений; 

 разрабатывать бизнес-модель проекта. 

 

владеть: 

 прикладным программным обеспечением 

для реализации проекта; 

 навыками оценки качества и 

жизнеспособности проекта. 

ОПК-6. Способен понимать 

принципы работы 

современных 

информационных 

технологий и использовать 

их для решения задач 

профессиональной 

деятельности 

ОПК-6.1 Владеет 

профессиональными 

программами дизайнерского 

проектирования и 

информационными технологиями 

в целом 

ОПК-6.2 Способен решать задачи 

профессиональной 

деятельности на основе 

информационной и 

библиографической культуры 

ОПК-6.3 Демонстрирует знание 

основных требований 

информационной безопасности  

 

знать: 

 теоретические основы визуальных 

коммуникаций; 

 основы сенсорики и образного мышления. 

 

уметь: 

 применять методы научных исследований 

при создании дизайн-проектов и 

обосновывать новизну собственных 

концептуальных решений; 

 разрабатывать бизнес-модель проекта. 

 

владеть: 

 прикладным программным обеспечением 

для реализации проекта; 

 навыками оценки качества и 

жизнеспособности проекта. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП:  
Дисциплина относится к модулю «Пропедевтика» обязательной части образовательной 

программы по направлению подготовки 54.03.01Дизайн, направленность (профиль) 

Графический дизайн. Дисциплина построена на базе знаний и умений, полученных в ходе 

освоения дисциплин «Компьютерная графика», «Цветоведение», «История и теория 

дизайна».  

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам): 

РАЗДЕЛ 1. ОСНОВЫ ТЕОРИИ ВИЗУАЛЬНЫХ КОММУНИКАЦИЙ 

Тема 1.Научный подход в исследовании визуальных коммуникаций   



Естественнонаучные и гуманитарные исследования визуальных коммуникаций. Образное 

мышление. Психологический анализ визуальной культуры. Пространство, цвет и форма в 

восприятии человека. Рациональное и эмоциональное восприятие визуальных образов. 

Визуальная депривация. Функциональные характеристики визуальных коммуникаций. 

Язык визуальных сообщений как текст культуры. Визуальное конструирование реальности. 

Нарративный подход визуального текста. Облик эпохи в визуальных коммуникациях. 

Тема 2. Концептуальные модели визуальных коммуникаций 

Визуальное как первичный механизм трансляции культурных традиции и социальных 

норм. Проблема визуального в контексте критической теории современного 

(индустриального) общества. Концепции Т. Адорно, М. Хоркхаймера, В. Беньямина. 

Проблематика визуального в работах Р.Арнхейма и М. Фуко. Визуальная культура и 

проблема идеологии. Эффекты и риски визуальной культуры. Визуальные коммуникации 

как социальная компетентность. Вальтер Ландор – дизайнер и исследователь визуального 

потребления. 

Тема 3. Прикладные исследования визуальных коммуникаций 

Карта профессий, использующих визуальные коммуникации. Цели и технологии 

прикладных исследований визуальных коммуникаций. Визуальные источники и виды 

данных. Психологические исследования визуальных коммуникаций. Социологические 

методы исследования визуальных коммуникаций. Технологии исследования визуальных 

коммуникаций городской среды. Маркетинговые исследования визуальных коммуникаций. 

Исследование визуальных коммуникаций в архитектуре. Эксперименты визуальных 

коммуникаций (акционистский метод исследований). Фотография как социальная практика 

и источник информации визуальных коммуникаций. Сравнительный анализ в 

исследованиях визуальных коммуникаций. 

Тема 4. Визуальные коммуникации в креативных индустриях, бизнесе и повседневной 

жизни 

Место визуальных коммуникаций в продуктах и практиках креативных индустрий. 

Семиотика графических средств визуальных коммуникаций. Визуальные коммуникации в 

культурных индустриях и спорте. Визуальные коммуникации как инструмент успешного 

бизнеса. Визуальные коммуникации брендов и корпоративных стилей. Имидж делового 

человека как продукт и коммуникация. Визуальные коммуникации городского 

пространства. Инновации светового дизайна в визуальной коммуникации социальных 

пространств. Визуальные коммуникации современного медиапространства. Визуальные 

коммуникации политтехнологий.Специфика инфографики в визуальных коммуникациях. 

Роль массовой культуры в формировании стандартов визуальной коммуникации. 

Агрессивная визуальная среда: факторы экспансии и методы противодействия. 

РАЗДЕЛ 2. КОНЦЕПЦИЯ И ЖИЗНЕННЫЙ ЦИКЛ ПРОЕКТА ВИЗУАЛЬНЫХ 

КОММУНИКАЦИЙ 

Тема 5. Методология разработки проектов для визуальных коммуникаций 

Тема и концепция в проектировании визуальных коммуникаций. Разработка идеального 

конечного результата проекта (ИКР). Трансформация ИКР в описание продукта 

дизайнерского проекта. Планирование ресурсов, графика и контрольных точек проекта. 

Разработка технологической документации проекта с учетом технического задания, 

государственных стандартов. Критерии оценки дизайн-проекта как интеллектуального и 

творческого продукта. Оценка конкурентоспособности проекта для профессиональных 

выставок и конкурсов. Бюджет и оценка инвестиционной привлекательности проекта. 

Гранты и краудфандинг в проектах визуальной коммуникации. Оценка масштабируемости 

проекта. Организация работы по реализации проекта. Технологии поддержки и 

продвижения проекта. Этап завершения проекта: документирование, передача заказчику, 

постаудит проекта. 

Тема 6. Эскизное проектирование визуальных коммуникаций (модели, прототипы) 

Источники идей для проекта. Художественно-проектные идеи визуальных коммуникаций. 



Формирование образов, дизайнерских решений и технологий исполнения идей 

разработчика. Проектирование элементов и связей визуальных коммуникаций. Эстетика и 

прагматика визуальных коммуникаций. Идентификационные стили, эргономика 

визуальных коммуникаций. Апробация дизайнерского решения и согласование проекта. 

Материалы и техника изготовление прототипа (модели, альбома). Компьютерная 

визуализация проекта.  

Тема 7. Проектная разработка визуальных коммуникаций 

Организация работы по реализации проекта. Тайминг, управление ресурсами и 

изменениями проекта. Разработка итоговой программы презентации проекта. Экспертиза и 

самооценка результатов проекта.  

 


